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Фанера  — красивый, универсальный,
я бы сказала, харизматичный материал, ко-
торый любят архитекторы, но, к сожале-
нию, недооценивают мебельщики. Между
тем, фанера обладает набором неоспори-
мых преимуществ.

По  своим функциональным и  эксплуа-
тационным характеристикам сортовая ли-
ственная фанера ФСФ превосходит не толь-
ко облицованные ДСП и плиты MDF, но и не-

которые породы дерева. При относитель-
но небольшом весе она прочна, стабильна,
очень устойчива к  влаге, технологична
в механической и ручной обработке. Фа-
нера легко поддаётся резке, причём не кро-
шится и  не  требует обязательной обли-
цовки торцов кромкой. 

Эстетические достоинства фанеры
не  подлежат сомнению: это «дизайнер-
ский» материал с большим креативным по-
тенциалом. Из фанеры можно создавать
сложносочинённые объекты и конструкции
самой причудливой геометрии. Фанера
прекрасно ведёт себя при покраске: по-
верхности легко придать нужный оттенок,
подчеркнув аутентичный рисунок дере-
ва, или полностью скрыть текстуру. Конт-
растно двухцветные торцы фанеры имеют
особый шарм и могут служить самостоя-
тельным декоративным элементом — будь
то интегрированные ручки или интересные
торцевые изгибы. При желании торцы
можно закрыть кромкой из шпона. В этом
случае мебель будет схожа с изделиями
из цельного дерева. 

Демократичность — ещё один плюс фа-
неры, который так ценят дизайнеры.
По сравнению с массивной древесиной, ко-
торая всегда несёт на  себе печать «бур-
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жуазности», фанера выглядит
нейтрально и  легко. При этом
сохраняет всю привлекатель-
ность и  теплоту природного
«исходника». 

Если старшее поколение рос-
сийских потребителей отно-
сится к  фанере с  некоторой
предвзятостью, то  у  молодой
продвинутой аудитории нет по-
добных стереотипов. «Зеты»
и «игреки» воспринимают фа-
неру как синоним модного про-
странства. На популярность ма-
териала давно «работают» глян-
цевые журналы, телепередачи,
многочисленные сайты и  па-
блики. Благодаря тому, что фа-

нера хороша и  в  качестве от-
делки, и как материал для про-
изводства мебели, можно всё
чаще видеть проекты, где прак-
тически все элементы обста-
новки выполнены именно
из фанеры. В словаре интерь-
ерщиков даже появилось по-
нятие «фанерного стиля». 

Мебельщикам фанера поз-
воляет работать в  современ-
ной актуальной стилистике  —
от  минимализма и  лофта
до традиционного сканди и его
многочисленных вариаций. Па-
радокс в  том, что коллекции
в этих стилях предлагает чуть
не  каждая первая мебельная
фабрика в  России, но  модели
изготавливаются преимуще-
ственно из древесных плит. Об-
разцов мебели из фанеры в на-

ших мебельных магазинах
до обидного мало. СФЗ надеется
повлиять на ситуацию и изме-
нить отношение к  этому пре-
красному материалу. 

Мы  предлагаем мебельщи-
кам эксклюзивный брендиро-
ванный продукт премиального
уровня. Сортовая берёзовая фа-
нера под маркой SyPly выпус-
кается с  применением целого
пакета инновационных техно-
логий. Недавно на  Сыктывкар-
ском фанерном заводе были
запущены две новые линии —
лущения и автоматической по-
чинки шпона. Передовое обо-
рудование, установленное
в рамках глубокой технической
модернизации, позволило по-
высить качество шпона и гото-
вой продукции, соответствен-
но. СФЗ инвестировал также в ко-
роткотактный пресс Wemhoner
для изготовления облицован-
ной фанеры. В результате мы по-
лучили возможность поставлять
на рынок не только фанеру в фе-
нольных плёнках, но и новейший
эксклюзивный продукт  — фа-
неру с  декоративными свой-
ствами, покрытую цветными ме-
ламиновыми плёнками. 

На  внутреннем рынке СФЗ
реализует пока лишь 22% об-
щего объёма сортовой и лами-
нированной фанеры, но мы рас-
считываем на увеличение спро-

са. Для этого есть объективные
маркетинговые предпосылки. 

Дизайнеры и маркетологи се-
годня рассуждают, какие трен-
ды будут доминировать в новой
потребительской реальности.
Думаю, из  списка востребо-
ванных не исчезнет «зелёная»
тема. Люди так устроены, что
в условиях стресса рефлектор-
но стремятся создать себе спо-
койную жилую среду, близкую
к  природной. Предметы ин-
терьера из  фанеры  — одно
из правильных и доступных эко-
решений. 

В открытых источниках мож-
но прочитать, будто фанера
ФСФ недостаточно безопасна,
поэтому её рекомендуется ис-
пользовать только для наруж-
ных работ. Информация уста-
рела. Во всяком случае, она не-
применима к  продукции СФЗ.
Все виды фанеры Сыктывкар-
ского завода имеют класс эмис-
сии формальдегида Е0,5.
То  есть, наша ФСФ абсолютно
экологична. При прессовании
фанеры компоненты клеевого
соединения слоёв шпона об-
разуют исключительно проч-
ную связь, и  это гарантирует
минимальное испарение вред-
ных веществ в  окружающую
среду. Можно не  опасаться
ни открытых срезов, ни отвер-
стий в листах ФСФ и спокойно

Фанера – признанный
«дизайнерский»
материал с большим
креативным
потенциалом.
На популярность
фанеры у потребителей
давно «работают»
глянцевые журналы,
телепередачи,
многочисленные сайты
и паблики.
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использовать материал для
производства любых элемен-
тов интерьера и типов мебели,
включая детскую.

Ещё один тренд, которому
стопроцентно соответствует
применение фанеры, — наби-
рающее силу движение «сделай
сам». Среди покупателей всегда
находятся творческие натуры,
готовые делать из «массовки»
что-нибудь кастомное. Имен-
но фанера — идеальный вари-
ант для самостоятельного де-
корирования. Фанера SyPly
PRIMER, которую выпускает наш
завод, легко поддаётся покрас-
ке без предварительной подго-
товки поверхности и даёт более
экономный расход ЛКМ.  При-
меняя SyPly PRIMER в качестве
основного материала, мебель-
щики могут предлагать потен-

циальным клиентам базовые
«полуфабрикаты» и осваивать,
таким образом, перспективную
нишу DIY. Кстати, многие за-
падные компании (та же «Икеа»,
например) имеют в  ассорти-
ментной матрице мебель из не-
обработанной древесины и фа-
неры, зарабатывая на продажах
подобных товаров приличные
деньги. 

Устойчивой моделью пове-
дения большинства потреби-
телей остаётся экономия вре-
мени при покупке и  желание
получить готовое решение. Ис-
ходя из  этого, СФЗ добавил
в  фирменную программу фа-
нерных продуктов интерьерную
ламинированную фанеру с де-
коративной поверхностью. 

Сейчас брендовая линейка
SyPly DESIGN, покрытая мела-
миновыми плёнками, пред-
ставлена однотонами популяр-
ных цветов. Но  в  скором вре-
мени ассортимент будет рас-
ширен. Большой плюс, что у за-
вода есть возможность реали-
зовывать уникальные декоры
Lamarty на базе берёзовой фа-
неры SyPly. Для наших клиентов-
мебельщиков это означает воз-
можность нестандартного ком-
бинирования материалов и но-
вые горизонты для творчества.

Импортозамещение — сугубо
российский тренд, но  его
не  стоит скидывать со  счетов.
На замену востребованным за-

рубежным коллекциям мебели
из фанеры мы можем предло-
жить отечественные аналоги
и  собственные оригинальные
разработки, идентичные по ка-
честву и исполнению. 

Думаю, для большого числа
мебельных фабрик и ателье до-
полнительным направлением
для роста может стать изготов-
ление элементов интерьера. Это
очень близкая мебельщикам
область. Для интерьерного сег-
мента у СФЗ есть целый ряд фа-
нерных продуктов со  специ-
альными свойствами. К примеру,
в  конце 2021  года наш завод
представил ламинированную
фанеру с  красивой дизайнер-
ской поверхностью и  противо-
скользящим тиснением (марки
SyPly DIАMOND, SyPly HEXA, SyPly
CARAT, SyPly TRANSPORT). Фанера
SyPly SMART с  повышенной
устойчивостью к УФ-лучам не вы-
горает, не нагревается на солнце
и  может использоваться в  от-
делке внутри и снаружи поме-
щений. Облегчённая фанера
SyPly COMBI TWIN и SyPly ProFFit —
эксклюзивное ноу-хау СФЗ.  От-
личительная черта таких про-
дуктов — чередование слоёв бё-
резового и осинового шпонов. 

Конечно, при выборе мате-
риалов проектировщики и про-
изводители мебели внима-
тельно смотрят на  цены. Ко-
нечный продукт должен впи-
сываться в  расчётную себе-
стоимость и  соответствовать

конкретному ценовому сег-
менту. Фанеру нельзя назвать
материалом массмаркета. Она
почти в три раза дороже, чем
ЛДСП. 

Однако исключительно по це-
новому признаку сравнивать
изделия из  фанеры и  плиты
некорректно. Так же  как не-
корректно сравнивать ЛДСП
с массивом. Слишком очевидна
разница.

Для полной объективности
я бы смотрела на фанеру через
призму ответственного потреб-
ления. По  многим критериям
этот материал «переигрывает»
древесные плиты. Срок службы
высококачественной мебельной
фанеры значительно дольше,
чем ЛДСП. Недаром мы до сих
пор видим в  российских квар-
тирах фанерные раритеты про-
шлого столетия. 

За  рубежом «золотой век»
фанеры начался с ар деко и То-
нета и длится до сих пор. Когда
мы общаемся с иностранными
коллегами, они спрашивают:
«Почему в России фанеру и на-
туральную древесину исполь-
зуют в  основном для строи-
тельства, как черновой мате-
риал, а  древесно-стружечные
плиты — для мебели и дизайна?
Гораздо логичней и  разумней
делать наоборот».

Полностью согласна. У  нас
есть много маркетинговых по-
водов, чтобы задуматься об осо-
знанном «фанерном переходе». 

Большая переделка для семьи Кривошапко / 
телепроект «Большая переделка». 
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